
 

M.B.A. EN GERENCIA
DE “MARKETING” INTERNACIONAL

PERFIL DEL POSTGR ADUADO:
 

 
 

 

Profesional investigador, formado en los modernos enfoques, 
métodos y técnicas de investigación socioeconómica y financiera, 
aplicada al ámbito de los mercados integrados, con las orientaciones, 
habilidades y competencias en el diseño y desarrollo de nuevos 
productos y en el manejo operativo de las prácticas de inserción y 
posicionamiento del marketing internacional.    

 
 

 

 
 

Ficha Técnica del Diseño Curricular

Pre Requisitos Permanencia Créditos Tiempo Modalidad
Requisitos de

GRADUACION

Académicos:
-Título de Licenciado
-Índice no Inferior a 1.5
-Inglés instrumental
- Destreza mínima en  
   programas utilit.
   Computacionales
- Manejar metodolog.
  De investigación
-Demostrar capacidad
  de trabajo en equipo

Mantener  una nota 
no inferior a “B” en 
cada materia que 
curse.

H. Teóricas      416
Créditos             26

H. Prácticas     528
Créditos             11

T. HORAS      944
T. Créditos        37 

-Aprobar Plan de  Est. con 
calificación no menor 
que “B”

-Indice acumulat.  
No inferior  2.0

- Examen Conoc. Gral

-No exceder de 2 años de 
ingreso a Plan avanzado

    Semi
Presencial

Un (1) año
Cuatro 
Trimestres   


